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Zajednicka komunikacija

1. OPCE INFORMACIJE

Uredi za intelektualno vlasniStvo unutar Europske mreZe Zigova i dizajna nastavljaju suradivati
u kontekstu Programa konvergencije. Utvrdena je zajedniCka praksa u pogledu razlikovnosti
trodimenzionalnih Zigova (Zigova koje €ini oblik) koji sadrzavaju verbalne i/ili figurativhe
elemente kada oblik sam po sebi nije razlikovan. Cilj je utvrditi minimalnu razinu razlikovnosti
zigova koje Cini oblik kada oblik sam po sebi nije razlikovan.

Zajednicka praksa objavljuje se Zajedni¢kom komunikacijom u svrhu daljnjeg povecanja
transparentnosti, pravne sigurnosti i predvidljivosti za dobrobit ispitivaca i korisnika.

Podrucje primjene ove zajednicke prakse obuhvaca procjenu, u okviru ispitivanja apsolutnih
razloga, ukupne inherentne razlikovnosti Zigova koje Cini oblik i koji se sastoje od
nerazlikovnog oblika samog proizvoda, pakiranja ili spremnika i drugih elemenata koje
obuhvaca zig koji €ini oblik.

Sljedeca su pitanja izvan podrucja primjene ove zajedniCke prakse:

e ocjena razlikovnog karaktera oblika

e ocjena razlikovnog karaktera pojedinaénih elemenata

e utjecaji na relativne razloge

e steCena razlikovnost

e oblici, ili druga obiljezja, koji proizlaze iz prirode samih proizvoda, a koji su potrebni za
postizanje nekog tehni¢kog rezultata ili koji proizvodima daju bitnu vrijednost (€l. 4.
st. 1. t. (e) Direktive o Zigu EU-a).

2. ZAJEDNICKA PRAKSA

Sljededi tekst sazima klju¢ne poruke i glavne izjave o nacelima zajedniCke prakse. Cjeloviti
tekst dostupan je na kraju ove publikacije.

Za odredivanje prihvatljivog praga razlikovnosti, u obzir se uzima niz elemenata i ¢imbenika
koji utje€u na razlikovnost znaka kao cjeline.
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Kao prvo, ako nerazlikovni oblik sadrZava element koji je sam po sebi razlikovan, to
¢e biti dovoljno da bi se znak u cjelini ocijenio kao razlikovan. Veli¢ina i proporcija
verbalnih/figurativnih elemenata, kontrast izmedu njih i oblika te njihov polozaj na
obliku ¢imbenici su koji mogu utjecati na percepciju znaka pri ocjenjivanju njegova

razlikovnog karaktera.

Veli¢ina/proporcija

RAZLIKOVNI

RED

BUTTERFLY

Razred 9.: SD memorijske kartice

RAZLIKOVNI

Razred 14.: Rucni satovi

Verbalni/figurativni element koji je dovoljno velik
da bude jasno prepoznat kao razlikovni element i
koji dovoljno utjeCe na ukupni dojam koji ostavlja
znak moze znak u cjelini u€initi razlikovnim.

U obzir se moraju uzeti i specificne okolnosti
trziSta. PotroSaci obi¢no prepoznaju male
elemente na odredenim proizvodima. Unato&
maloj veli¢ini, verbalni elementi ipak mogu biti
prepoznati kao razlikovni elementi u prikazu.

Postizanje kontrasta bojama

RAZLIKOVNI
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Razred 32.: FlaSirana voda za pi¢e

NERAZLIKOVNI

Razred 28.: Lopte za igru

Uporaba manje kontrastnih boja ipak moze biti
dovoljna da omoguci raspoznavanje elementa
kao razlikovnog u prikazu te da se znak stoga
ocijeni razlikovnim. Ukupna ocjena ovisit ¢e o
razlikovnosti takvog elementa.

Ako se odredeni element ne moze jasno
raspoznati kao razlikovni element u prikazu zbog
nedovoljnog kontrasta, taj element neée utjecati
na ocjenu razlikovnog karaktera znaka s obzirom
na to da potro§a¢ ne¢e moc¢i odmah raspoznati
taj element i u konacnici razlikovati znak od
drugih.
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Polozaj
RAZLIKOVNI NERAZLIKOVNI
> CLOSE
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CLOSE
Razred 3.: Kozmeticki proizvodi Razred 3.: KozmetiCki proizvodi

U nekim slu€ajevima potroSa¢ moze razli€ito percipirati elemente ovisno o njihovom polozaju na
proizvodu, uslijed ¢ega se mozZe promijeniti zaklju€ak o razlikovnosti znaka kao cjeline.

BOJE

Prilikom procjene razlikovnog karaktera boje mora se uzeti u obzir opcCi interes, pri
¢emu se ne smije neopravdano ograniciti dostupnost boja drugim trgovcima koji
nude na prodaju iste proizvode i usluge poput onih za koje se traZi registracija (usp.
Libertel iHeidelberger Bauchemie).

NERAZLIKOVNI

RAZLIKOVNI

Razred 9.: Memorijska kartica / razred 20.: Razred 7.: Elektri¢ni otvaraci vrata

Stolci

Sama cinjenica dodavanja jedne boje obliku
proizvoda, kad ne postoji nikakav drugi verbalni
ili figurativni element razlikovnog karaktera neée
uciniti znak inherentno razlikovnim.
Kombinacijom boja na stolcu prenosi se isklju¢ivo
dekorativna poruka i ta se kombinacija nece
prepoznati kao oznaka podrijetla proizvoda.

Ne moze se iskljuciti moguénost da odredeni
raspored boja koji nije uobiCajen za proizvode
stvori pamtljiv ukupni dojam i time znak u cjelini
ucini razlikovnim.
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Naravno, postoje i slu¢ajevi u kojima zig koji ¢ini oblik sadrzava vise od jednog od
prethodno opisanih elemenata. Osim toga, u nekim slucajevima postoji vise
prethodno navedenih ¢imbenika koji su vazni za utvrdivanje utjecaja elemenata na
razlikovnost znaka. Razlikovnost znaka u svim ¢e sluCajevima ovisiti o ukupnom
dojmu koji ostavija kombinacija tih cimbenika i elemenata.

RAZLIKOVNI
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Razred 30.: Cokolada

NERAZLIKOVNI

Razred 25.: Cipele / Razred 16.: Ambalaza

Kombinacija nerazlikovnog oblika s elementima
za koje se smatra da nemaju razlikovni karakter
moze znak u cjelini uiniti razlikovnim. U ovom
slu€aju, iako su verbalni elementi opisni, njihov
raspored u obliku sunCevih zraka ili cvijeta Cini
ukupni dojam razlikovnim.

Nasumicni raspored jednostavnih geometrijskih
likova na obliku proizvoda iz razreda 16 i
uobiCajene ambalaze za cipele iz razreda 25 ne
ostavlja ukupan dojam koji je razlikovan jer
potroSa¢ nece percipirati  tu  konkretnu
kombinaciju kao oznaku komercijalnog podrijetla,
ve¢ samo kao moguci ukras na ambalazi.

3. PROVEDBA

Kako je bio slu€aj i s prethodnim zajednic¢kim praksama, ova zajedni¢ka praksa stupit ¢e na
snagu u roku od tri mjeseca od datuma objavljivanja ove zajednicke komunikacije. Dodatne
pojedinosti o provedbi ove zajednicke prakse dostupne su u tablici u nastavku.

LINK TO TABLE:

https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/quest/document_library/contentPdfs/news/CP9 Implementations table.pdf
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1 Uvod

1.1 Kontekst

U prosincu 2015. Europski parlament i Vijeée donijeli su paket reformi u podrudju Ziga EU-a.
Paket je sadrzavao dva zakonodavna instrumenta, novu Uredbu (EU) 2017/1001 Europskog
parlamenta i Vije¢a od 14. lipnja 2017. o zigu Europske unije (dalje u tekstu ,Uredba” ili
,Uredba o zigu EU-a") i Direktivu (EU) 2015/2436 Europskog parlamenta i Vije¢a od
16. prosinca 2015. o uskladivanju zakonodavstava drZzava &lanica o zigovima (dalje u tekstu
,Direktiva” ili ,Direktiva o Zigu EU-a"), Cija je svrha daljnje uskladivanje zakonodavstava
drzava Clanica u podrucju Zigova. Uz nove odredbe o materijalnim i postupovnim pitanjima,
tim je tekstovima uspostavljena ¢vrd¢a pravna osnova za suradnju koju uredi za intelektualno
vlasnistvo drzava Clanica i udruzenja korisnika ostvaruju od uspostave Europske mreze
Zigova i dizajna (dalje u tekstu: Mreza) 2011. i u okviru koje su vec postignuti konkretni
rezultati u smislu veée transparentnosti i u€inkovitosti Mreze.

U okviru konvergencije predstavnici ureda za intelektualno vlasnistvo drzava clanica i
udruzenja korisnika suradivali su na rjeSavanju glavnih problema u praksi u podrudju zigova
i dizajna, prije svega radom na uskladivanju standarda ispitivanja za potrebe klasifikacije
zigova, a potom prosirivanjem suradnje na podrucja apsolutnih razloga, relativnih razloga i
dizajna. Na temelju tih zajednickih nastojanja izradene su dvije uskladene baze podataka za
klasifikaciju, tj. harmonizirana baza podataka o proizvodima i uslugama za Zzigove i
harmonizirana baza podataka o oznakama proizvoda za dizajne, te pet zajednickih praksi:

° zajednitka praksa u pogledu uporabe opcih oznaka naslova razreda Nicanske
klasifikacije

° zajednika praksa u pogledu razlikovnosti figurativnih Zigova koji sadrzavaju
opisne/nerazlikovne rijecCi

) zajednitka praksa u pogledu opsega zastite crno-bijelih Zigova

° zajednicka praksa u pogledu utjecaja nerazlikovnih/slabih elemenata Zigova u okviru
ispitivanja vjerojatnosti dovodenja u zabludu

) zajednitka praksa u pogledu grafickog prikaza dizajna.

Posebnim odredbama paketa reformi u podrudju zigova, kojima se suradnja i konvergencija
praksi ugraduju u pravo EU-a, objedinjena su postignuc¢a tih inicijativa za uskladivanje i dan
je jasan smjer za daljnji napredak. U skladu s uvjetima iz ¢lanka 151. Uredbe o Zigu EU-a
suradnja s uredima za intelektualno vlasniStvo drzava €lanica radi promicanja konvergencije
praksi i alata u podrucju Zigova odnosno dizajna postala je klju¢na zada¢a EUIPO-a, a u
¢lanku 152. Uredbe o zigu EU-a izri€ito se navodi da bi ta suradnja trebala ukljucivati razvoj
zajednickih standarda ispitivanja i uspostavljanje zajednickih praksi.

Na temelju tog zakonodavnog okvira Upravljacki odbor EUIPO-a odobrio je u lipnju 2016.
pokretanje projekata europske suradnje, koji obuhvacaju niz projekata posvecéenih razlicitim
aktivnostima predvidenima Uredbom o zigu EU-a. Osmisljeni su tako da se temelje na
prethodnim uspjesima, ali istodobno se njima poboljSavaju postupci i proSiruje doseg
suradnje.

Kada je rije€ o podrucju konvergencije, jedan je od projekata bio posebno namijenjen
utvrdivanju i analizi potencijalnih novih inicijativa za uskladivanje. U okviru tog projekta
analizirale su se prakse ureda za intelektualno vlasniStvo drzava €lanica u podrucju zigova i
dizajna kako bi se otkrila podru¢ja u kojima postoje odstupanja te kako bi se, procjenom
vjerojatnog ucinka, utvrdili izvedivost moguc¢eg podrucja primjene, postojeCa pravna



ograni€enja, razine interesa korisnika i praktiénost provedbe za urede za intelektualno
vlasnistvo drzava Clanica te kako bi se odredila podru¢ja u kojima bi zajedniCka praksa bila
najkorisnija za dionike Europske mreZe Zigova i dizajna. Analiza se provodila u ciklusima, pri
¢emu je na temelju svakog ciklusa donesena preporuka za pokretanje novog projekta
konvergencije.

Zajednicka praksa opisana u ovom dokumentu odnosi se na drugi projekt konvergencije
pokrenut u okviru Europskog programa suradnje, odnosno na deveti projekt ukupno.

Zajednicka praksa CP9: Razlikovnost trodimenzionalnih Zigova (Zigova koje Cini oblik)
koji sadrzavaju verbalne i/ili figurativhe elemente kada oblik sam po sebi nije
razlikovan naziv je jednog od projekata preporucenih za pokretanje nakon pocetnog ciklusa
analize konvergencije.

Direktiva o zigu EU-a ne sadrzava definicije razliCitih vrsta zigova, ali u Provedbenoj uredbi
Komisije (EU) 2018/626 od 5. oZzujka 2018. o utvrdivanju detaljnih pravila za provedbu
odredenih odredbi Uredbe (EU) 2017/1001 Europskog parlamenta i Vije¢a o zigu Europske
unije i o stavljanju izvan snage Provedbene uredbe (EU) 2017/1431 (dalje u tekstu
.Provedbena uredba o zigu EU-a") daju se jasne definicije te zahtjevi u pogledu prikaza
zigova obuhvacenih nepotpunim popisom vrsta zigova iz €lanka 3. stavka 3. Provedbene
uredbe o zigu EU-a.

Buduc¢i da je postojao rizik od toga da razli¢iti uredi, primjenjujuci razlicite definicije vrsta
Zigova, prihvacaju razliCite Zigove, drzave ¢lanice postigle su 4. prosinca 2017. dogovor o
Zajedni¢kom priop¢enju (') o prikazu novih vrsta Zigova (dalje u tekstu ,Zajednicko
priop¢enje”), na koje se u ovom dokumentu izriCito upucuje.

U ¢lanku 3. stavku 3. tocki (c) Provedbene uredbe o zigu EU-a Zig koji €ini oblik definiran je
kao zig koji se sastoji od trodimenzionalnog oblika ili obuhvaca takav oblik, ukljuujuci
ambalazu, pakiranje, sam proizvod ili njegov izgled. Uredi su suglasni da ¢e pojam
wobuhvacati” tumaciti kao da znaci da ti Zigovi obuhvacaju ne samo oblike kao takve vec i
oblike koji sadrzavaju, na primjer, verbalne ili figurativnhe elemente, odnosno sve elemente
sadrzane u tom obliku.

Medutim, analizom konvergencije koja je prethodila pokretanju projekta CP9 otkrivene su
znatne razlike medu kriterijima koje su primjenjivali uredi za intelektualno vlasnistvo drzava
Clanica kako bi ocijenili na koji nacin ti drugi elementi utje€u na inherentni razlikovni karakter
Zigova koje Cini oblik koji bi se inate smatrali nerazlikovnima.

Razli¢itom ocjenom razlikovnosti stvara se opasnost od monopolizacije manje razlikovnih
oblika u odredenim podrucjima nadleznosti, Sto bi, s obzirom na jedinstvenu prirodu trzista
EU-a, moglo prouzrociti probleme u zajednickom gospodarskom prostoru, ¢ime se u
konacnici smanjuje izbor potroSaca i ugrozava trziSno natjecanje.

Projekt CP9 pokrenut je u listopadu 2017., a svrha mu je bila utvrdivanje minimalnog praga
u pogledu razlikovnosti Zigova koje €ini oblik kada oblik sam po sebi nije razlikovan.

(") Poveznica na Zajednicko priopéenje o prikazu novih vrsta Zigova: https://euipo.europa.eu/tunnel-
web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about euipo/who we are/common_communication/c
ommon_communication _8/common_communication8 hr.pdf




Radna skupina za projekt, koju su €inili predstavnici ureda za intelektualno vlasnistvo drzava
Clanica, EUIPO-a i udruzenja korisnika AIPPI, APRAM i INTA, blisko je suradivala radi
dogovora o nizu nacela utemeljenih na ustaljenoj sudskoj praksi i najboljim postojecim
praksama te razrade tih naCela. Rezultat njihove suradnje skup je zajedni¢kih nacela o
razlikovnosti zigova koje ¢ini oblik koji sadrzavaju druge elemente kada oblik sam po sebi
nije razlikovan, a ta su nacela predstavljena u ovom dokumentu.

Objava i dono$enje zajedniCke prakse CP9 €ine jo$ jedan vazan korak u konvergenciji
standarda ispitivanja Zigova u okviru MreZze EU-a za intelektualno vlasnistvo. Cilj je naCela
navedenih u nastavku pruziti smjernice za ocjenu mjere u kojoj drugi elementi daju razlikovni
karakter znakovima koji bi se inate smatrali nerazlikovnima, Cime se poti¢e dosljednije
donosenje odluka u uredima za intelektualno vlasnistvo drzava ¢€lanica i olakSavaju postupci
koje primjenjuju ispitivaci. | nositelji prava imaju korist od transparentnih standarda jer im to
omogucuje vecéu pravnu sigurnost u pogledu medunarodne zastite i smanjenje troskova u
postizanju tog cilja. S druge strane, uskladivanjem prakse u tom podrucju stvara se otvorenije
trgovinsko okruzenje za proizvodace i potrosace, Cime se potiCu inovacije, poveéava
pravednost trziSnog natjecanja i smanjuje moguénost zabune kod kupaca.

1.2 Cilj ovog dokumenta

Ovaj dokument referentni je materijal u pogledu zajednicke prakse za urede za intelektualno
vlasnistvo drzava €lanica, udruzenja korisnika, podnositelje prijava i zastupnike, a njegov je
cilj sliedeci:

,Utvrdivanje minimalnog praga u pogledu razlikovnosti zigova koje €ini oblik koji sadrzavaju
druge elemente kada oblik sam po sebi nije razlikovan.”

Ova zajednicka praksa izradena je na temelju doprinosa ureda za intelektualno vlasnistvo
drzava Clanica i njezina ¢e nacela biti u opc¢oj primjeni, a cilj je obuhvatiti ovom praksom
vecéinu situacija. Medutim, razlikovnost se mora ocijeniti od sluaja do slu€aja, pri ¢emu
zajednicka nacela sluze kao smjernice kako bi se osiguralo da razli€iti uredi dodu do sli¢nog,
predvidivog rezultata pri ocjenjivanju inherentne razlikovnosti Zigova koje Cini oblik koji
sadrzavaju druge elemente kada oblik sam po sebi nije razlikovan. Nadalje, nije iskljuceno
da se znak moze odbiti zbog razloga koji se ne odnose na nepostojanje razlikovnog
karaktera.

1.3 Definicija zigova koje €ini oblik

Kao 3to je prethodno navedeno, Zig koji €ini oblik definiran je kao Zig koji se sastoji od
trodimenzionalnog oblika ili obuhvaca takav oblik, ukljuCuju¢i ambalazu, pakiranje, sam
proizvod ili njegov izgled.

Zigovi koje &ini oblik trebali bi se, kao sve druge vrste Zigova, sastojati od znaka koji je
prikladan za razlikovanje proizvoda jednog poduzec¢a od proizvoda drugih poduzeca i koji
mora biti prikladan za prikazivanje u registru na nacin koji omoguc¢uje nadleznim tijelima i
javnosti da odrede toCan i jasan predmet zastite koja je pruzena njihovu nositelju (¢lanak 3.
Direktive o zigu EU-a). U tu svrhu te kako bi se zajam¢ili pravna sigurnost i dobro upravljanje
sustavom registracije zigova, vazno je osigurati da se znak moze prikazati na jasan,



precizan, samostalan, lako dostupan, razumljiv, postojan i objektivan nacin (uvodna
izjava 13. Direktive o zigu EU-a).

Zigovi koje &ini oblik obiéno se mogu svrstati u tri kategorije:

. oblici koji nisu povezani sa samim proizvodima i uslugama
. oblici koji se sastoje od oblika samog proizvoda ili dijela proizvoda
. oblici pakiranja ili ambalaze.

Oblici koji nisu povezani sa samim proizvodima ili uslugama obi¢no su razlikovni. Medutim,
utvrdivanje razlikovnog karaktera moze biti teZze kada je rije€ o oblicima koji se sastoje od
oblika samog proizvoda i oblicima pakiranja ili ambalaze.

Naposljetku, iako je Sud u viSe navrata naveo da nije primjereno primjenjivati stroze kriterije
pri ocjenjivanju razlikovnog karaktera trodimenzionalnih Zigova koji se sastoje od oblika
samog proizvoda (7. 10.2004., C-136/02 P, Torches, EU:C:2004:592, t.32.), njihova
posebna obiljezja, odnosno njihova sposobnost da preuzmu oblik samog proizvoda ili
njegova pakiranja, doista dovode do problema u pogledu razlikovnosti koji ne utjeGu na druge
vrste zigova, zbog Cega je takvim zigovima teze utvrditi razlikovni karakter jer ih relevantna
javnost ne percipira na isti nacin kao verbalne ili figurativne Zigove (t. 30. prethodno
navedenog predmeta). Relevantna javnost nema obi¢aj donositi zakljucke o podrijetlu
proizvoda na temelju njihova oblika ili oblika njihova pakiranja. Stoga u nedostatku bilo kakvih
grafickih (ukljucujuci boje) ili verbalnih elemenata predmetni oblik mora znatno odstupati od
normi ili poslovnih praksi sektora. S druge strane, takvi grafi¢ki ili verbalni elementi postaju
klju€ni za davanje razlikovnog karaktera zigu koji €ini oblik koji inace mozda ne bi ispunjavao
uvjete za registraciju.

1.4 Podrucje primjene prakse

Podrucje primjene ove zajednicke prakse sljedece je:

Ocjena ukupne inherentne razlikovnosti zigova koje c¢ini oblik i koji se sastoje od
nerazlikovnog oblika samog proizvoda, pakiranja iliambalazZe i drugih elemenata koje Zig koji
¢ini oblik obuhvaéa, u okviru ispitivanja apsolutnih razloga.

Za potrebe ove prakse smatra se da je oblicima koji su navedeni kao primjeri inherentan
nerazlikovni karakter.

U okviru ove zajednicke prakse analiziraju se sljedeci elementi:

. verbalni i/ili figurativni elementi
. jedna boja i kombinacije boja
. kombinacija elemenata.

Sljedeca su pitanja izvan podrucja primjene ove zajednicke prakse:

ocjena razlikovnog karaktera oblika

ocjena razlikovnog karaktera pojedinacnih elemenata
utjecaj na relativne razloge

steCena razlikovnost



. oblici, ili druga obiljezja, koji proizlaze iz prirode samih proizvoda, koji su potrebni za
postizanje nekog tehnickog rezultata ili koji proizvodima daju bitnu vrijednost (Clanak 4.
stavak 1. tocka (e) Direktive o Zigu EU-a).

1.5 Zajednicki standardi prikaza

U ¢lanku 3. tocki (b) Direktive o zigu EU-a utvrdeni su jasni standardi prikaza za sve znakove,
u skladu s kojima oni moraju biti prikladni za prikazivanje u registru na nacin koji omogucuje
nadleznim tijelima i javnosti da odrede to€an i jasan predmet zastite koja je pruzena njihovu
nositelju. U uvodnoj izjavi 10. istaknuta je vaznost zahtjeva da se znak mozZe prikazati na
jasan, precizan, samostalan, lako dostupan, razumljiv, postojan i objektivan nacin, a
taj je tekst preuzet u ¢lanku 3. stavku 1. Provedbene uredbe o Zigu EU-a.

Prikazom Ziga (dalje u tekstu ,prikaz”) definira se predmet registracije, kako je navedeno u
¢lanku 3. stavku 2. Provedbene uredbe o Zigu EU-a (?). lako u Direktivi o Zigu EU-a nije
navedeno tako jasno odredenje, to se moze zakljuciti iz njezina Clanka 3. tocke (b).

To znadi da ¢e se jasnim i preciznim prikazom oblika, zajedno sa svim elementima koje
obuhvaca, definirati predmet prijave ziga (°).

2 Ispitivanje zigova koje €ini oblik: ocjenjivanje razlikovnosti

. Funkcija ziga: kako bi se moglo smatrati da zig ima razlikovni karakter, on mora moci
ispunjavati svoju temeljnu funkciju, odnosno mora moci jamdciti potroSacu istovjetnost
komercijalnog podrijetla proizvoda i/ili usluga zasti¢enih Zigom na nacin da mu
omogucuje razlikovanje tih proizvoda ili usluga od onih drugog podrijetla, bez
mogucnosti dovodenja u zabludu (*).

. Uzimanje u obzir proizvoda: razlikovnost se mora ocjenjivati, s jedne strane, s
obzirom na proizvode za koje je zatrazena registracija, a s druge strane s obzirom na
percepciju relevantne javnosti — potrosaca (°).

. Percepcija potro$aca (°) i jedinstvena pravna norma: uzima se u obzir percepcija
prosje¢nog potroSaca koji je u razumnoj mjeri obavijesten, paZljiv i oprezan. Medutim,
kao Sto je prethodno navedeno, percepcija prosje¢nog potroSaca nije nuzno ista u
slu€aju Zigova koje Cini oblik i verbalnih ili figurativnih Zigova koji se sastoje od znaka
nepovezanog s izgledom proizvoda koji oznacava (12. 2. 2004., C-218/01, Perwoll,
EU:C:2004:88). U tom kontekstu stanje na trzistu ima ulogu u postupku ocjenjivanja jer
utjeCe na percepciju potroSaca o znaku koji se sastoji od samog proizvoda ili njegova
pakiranja.

(%) Provedbena uredba Komisije (EU) 2018/626 od 5. ozujka 2018.

() Nacela ove prakse prikazana su na primjerima u standardiziranom formatu 8x8 cm.

(*) Vidjeti predmete C-39/97, Canon, t. 28. | T-79/00, LITE, t. 26.

(%) Vidjeti predmete C- 53/01 P, Linde, t. 41., C-363/99, Postkantoor, t. 34., spojene predmete od C-468/01 P do
C-472/01 P, Tabs (3D), t. 33.

(8) Za potrebe ove prakse pojam ,potroa¢” obuhvaca i $iru javnost i struénjake.



Ispitivanje razlikovnog karaktera Zigova koje Cini oblik trebalo bi ukljuCivati korake navedene
u nastavku.

Korak 1.: utvrdivanje elemenata znaka i ocjena njihova inherentnog razlikovnog
karaktera

Ured ce utvrditi sve elemente koje Zig koji €ini oblik obuhvaca i njihov inherentni razlikovni
karakter. Za potrebe ovog Zajednitkog priop¢enja ti su elementi sljededi:

. verbalni i figurativni elementi
. boje (jedna boja i kombinacije boja) i
. kombinacija svega navedenog.

Ako oblik obuhvaca verbalne/figurativhe elemente, utvrdivanje tih elemenata i ocjena njihove
razlikovnosti trebali bi uklju€ivati razmatranje sljedecih ¢imbenika:

. veliina/proporcija elemenata u odnosu na oblik
. kontrast izmedu elementa i oblika i
. polozaj elementa u okviru oblika.

Ako oblik obuhvacéa boju i kombinacije boja, utvrdivanje tih elemenata i ocjena njihove
razlikovnosti trebali bi ukljuCivati razmatranje konkretnog rasporeda boja u okviru odredenog
oblika.

Korak 2.: ocjena razlikovnog karaktera znaka u cjelini
Ocjena razlikovnog karaktera mora se temeljiti na ukupnom dojmu kombinacije oblika i

elemenata koje oblik obuhvacda te se u okviru nje moraju uzeti u obzir predmetni proizvodi i
percepcija potrosaca, na koju moze utjecati konkretno stanje na trzistu.



3 Zajednicka nacela: elementi i €imbenici koji utje€u na razlikovnost
znaka u cjelini

Kao prvo, ako nerazlikovni oblik sadrzava element koji je sam po sebi razlikovan, to e biti
dovoljno da bi se znak u cjelini ocijenio kao razlikovan.

Primjeri:
RAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

Znak se sastoji od nerazlikovnog oblika boce i
jasno prepoznatljivog razlikovnog figurativnog
elementa. Stoga se znak u cjelini moze smatrati
razlikovnim.

Razred 33.: Vino




3.1 Verbalni i figurativni elementi

Veli€ina i proporcija verbalnih/figurativnih elemenata, kontrast izmedu njih i oblika te njihov
poloZaj na obliku Eimbenici su koji mogu utjecati na percepciju znaka pri ocjenjivanju njegova
razlikovnog karaktera.

3.1.1  Veli€ina/proporcija

Pri ocjenjivanju razlikovnog karaktera Ziga koji ini oblik moraju se uzeti u obzir veli€ina i
proporcija elemenata. Ocjena se u prvom redu temelji na prikazu znaka kako ga je dostavio
podnositelj prijave, neovisno o uobi¢ajenoj veli€ini proizvoda. Razlikovni element mora biti
jasno vidljiv u prikazu da bi znak u cjelini ucinio razlikovnim. Nisu propisane posebne
proporcije koje elemenati moraju imati u odnosu na oblik.

. Slijedom toga, verbalni/figurativni element koji je dovoljno velik da bude jasno
prepoznat kao razlikovni element i koji dovoljno utjeCe na ukupni dojam koji ostavlja
znak moze znak u cjelini uciniti razlikovnim.

Primjeri:
RAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

Unato€ vrlo maloj veli€ini ove vrste
memorijskih kartica, verbalni je element
velik u odnosu na oblik i jasno se moze
prepoznati kao razlikovni element u
prikazu, zbog €ega mozZe znak u cjelini
uciniti razlikovnim.

Razred 9.: SD memorijske kartice



. Kada je element velik, ali je utvrdeno da je nerazlikovan, njegova veli€ina u odnosu na
oblik sama po sebi nece biti dostatna da bi znak u cjelini u€inila razlikovnim.

Primjeri:

NERAZLIKOVNI

Znak

Obrazlozenje

Razred 3.: Kozmeticki proizvodi

Razred 16.: Ambalaza / Razred 25.: Obuéa

U ovim se primjerima znakovi u cjelini ne
mogu smatrati razlikovnima unato¢
velikim nerazlikovnim
verbalnim/figurativhim elementima koji
se nalaze na nerazlikovnim oblicima.
Prvi sadrzava opisne informacije o
proizvodu, a drugi sadrzava prikaz
jednostavnoga geometrijskog oblika koji
takoder nema razlikovni karakter.

10



° U obzir se moraju uzeti i specificne okolnosti trzista. PotroSaci obi¢no obracaju
pozornost na male elemente na odredenim proizvodima te u tom slu€aju ¢ak i relativho
mali elementi mogu dovoljno utjecati na znak na nacin da ga u cjelini u€ine razlikovnim,
sve dok ih je zbog njihove veli¢ine moguce jasno prepoznati kao razlikovne.

Primjeri:
RAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

Male oznake podrijetla obitno se
upotrebljavaju na proizvodima kao Sto su
etuiji za posjetnice ili satovi. Stoga, bez
obzira na malu veli€inu verbalnih elemenata
u odnosu na nerazlikovne oblike, znak u
cjelini ima razlikovni karakter jer se u prikazu
verbalni elementi mogu prepoznati kao
razlikovni te mogu uciniti znak u cjelini
razlikovnim.

Razred 14.: Ruéni satovi

11



U ovom su specificnom trziSnom sektoru
oznake podrijetla obi¢no relativno male u
odnosu na proizvode. S obzirom na to da su
potroSaci naviknuti na tu praksu prilicno
mala veli¢ina verbalnog elementa u odnosu
na kamion ne onemogucéuje jasho
prepoznavanje tog elementa kao
razlikovnog elementa u prikazu, Sto znaci da
taj element utjeCe na ukupni dojam znaka.

S
|

Qm 3

N
AR

(Y
|

Razred 12.: Kamioni

. Verbalni/figurativni element koji je toliko malen da ga nije moguce percipirati kao
razlikovni element nec¢e imati dovoljan utjecaj na ukupni dojam te stoga nece moci oblik
u cjelini uciniti razlikovnim.

Primjeri:
NERAZLIKOVNI
Znak ObrazlozZenje

U prikazanim su primjerima
verbalni/figurativni elementi toliko maleni

Razred 33.: Vino



Razred 9.: SD memorijske kartice

da se ne mogu raspoznati u prikazu te se
ne moze utvrditi da su razlikovni. Stoga
takvi elementi ne utjeCu dovoljno na
ukupni dojam pa se znakovi u cjelini
smatraju nerazlikovnima.
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3.1.2 Kontrast

| uporaba kontrasta moze utjecati na moguénost raspoznavanja verbalnih/figurativnih
elemenata te u konacnici na sposobnost tih elemenata da znak u cjelini u€ine razlikovnim.
Kontrast se moze posti¢i uporabom razli€itih nijansi boja ili na nacin da se odredeni elementi
reljefnim tiskom utisnu ili izbo¢e na predmetnom proizvodu ili ugraviraju u taj proizvod.

a. Postizanje kontrasta bojama

. Uporaba manje kontrastnih boja ipak moZze biti dovoljna da omoguci raspoznavanje
elementa kao razlikovnog u prikazu te da se znak stoga ocijeni razlikovnim. Ukupna
ocjena ovisit ¢e o razlikovnosti tog elementa.

Primjeri:

RAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

Unato¢ uporabi manje kontrastnih boja
figurativni element na boci i dalje moze
dati razlikovni karakter znaku u cjelini jer
se element moze jasno raspoznati kao
razlikovni element u prikazu.

Razred 33.: Vino

_! Unato¢ tome Sto je boja verbalnog
/™

elementa u manjoj mjeri kontrastna u
odnosu na boju boce, taj se verbalni

| \ element i dalje moZe raspoznati kao
i razlikovan, stoga se ukupni dojam znaka
:: = kao cjeline percipira kao razlikovan.

— @ —

lh— )

—

Razred 32.: FlaSirana voda za pi¢e
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. S druge strane, ako se odredeni element ne moze jasno raspoznati kao razlikovni
element u prikazu zbog nedovoljnog kontrasta, taj element neée utjecati na ocjenu
razlikovnog karaktera znaka s obzirom na to da potroSa¢ nece mo¢i odmah raspoznati
taj element i u konacnici razlikovati znak od drugih.

Primjeri:
NERAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

U ovom se primjeru element ne moze
jasno raspoznati bez pazljivog
promatranja zbog nedovoljnog kontrasta
izmedu elementa i pozadine na kojoj se
nalazi. Ta kombinacija ne ¢ini znak u
cjelini razlikovnim (7).

Razred 28.: Lopte za igru

b. Graviranje / izbocivanje reljefnim tiskom / udubljivanje reljefnim tiskom

Graviranje bi u ovom kontekstu trebalo shvatiti kao rezbarenje ili urezivanje (teksta ili dizajna)
u povrsinu tvrdog predmeta.

IzbocCivanje reljefnim tiskom u ovom bi kontekstu trebalo shvatiti kao urezivanje, modeliranje
ili utiskivanje dizajna (na povrsinu ili predmet) kako bi se postigla izboena reljefna povrsina.

Udubljivanje reljefnim tiskom u ovom bi kontekstu trebalo shvatiti kao urezivanje, modeliranje
ili utiskivanje dizajna (na povrsinu ili predmet) kako bi se postigla udubljena reljefna povrsina.

Zbog prirode takvih elemenata, boja ugraviranih/izbo€enih/udubljenih elemenata stapa se s
bojom samog proizvoda i oteZava njihovo raspoznavanje i moguénost da ih se percipira. Bez
obzira na to, ugravirani se elementi esto upotrebljavaju za razlikovanje Zigova koje Cini oblik.

(") Kontrast se moze razlikovati ovisno o uvjetima promatranja (zasloni, tiskani prikazi itd.) zbog kojih se element
moze lakSe ili teze raspoznati. Za potrebe ove prakse smatra se da se element ne moze jasno raspoznati.

15



. Ucinak graviranja/izbocCivanja/udubljivanja takoder moze utjecati na raspoznavanje
elementa i ukupnu ocjenu razlikovnosti znaka. Kada se element raspozna, moze se
donijeti odluka o njegovu razlikovnom karakteru.

Primjeri:
RAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

Izbo€eni element moZe se raspoznati
kao razlikovan u prikazu te se znak u
cjelini smatra razlikovnim.

\("‘)

Razred 32.: Pi¢a

Ugravirani element moze se raspoznati
kao razlikovan u prikazu te se znak u
cjelini smatra razlikovnim.

Razred 16.: Kutije za olovke
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NERAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

) Ugravirani figurativni element nije u
*’% " dovoljnom kontrastu s oblikom na kojem

i se nalazi i stoga se ne moze jasnho
raspoznati u prikazu. Stoga on ne moze
znak u cjelini uciniti razlikovnim.

an

Razred 11.: Tosteri

. U nacelu, Cinjenica da je nerazlikovni element ugraviran ili izbo¢en odnosno udubljen
reliefnim tiskom na nerazlikovhom obliku sama po sebi nece uciniti znak u cjelini

azlikovnim.
Primjeri:
NERAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

U Ovaj nerazlikovni element (jednostavni

geometrijski lik — krug) koji je ugraviran u
nerazlikovni oblik ne daje razlikovni
karakter znaku u cjelini. Ukupni je dojam
nerazlikovan s obzirom na to da potro3ac
nec¢e moci prepoznati da proizvod potjeCe
od odredenog poduzeca.

()

—

Razred 32.: FlaSirana voda za pic¢e
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Razred 32.: FlaSirana voda za pi¢e

Nerazlikovni elementi koji su ugravirani u
nerazlikovni oblik u ovom primjeru ne daju
razlikovni karakter znaku u cjelini. Ukupni
je dojam nerazlikovan s obzirom na to da
potrosa ne¢e moci prepoznati da taj
proizvod potjece od odredenog
poduzeca.

18



3.1.3 Polozaj

Polozaj elementa koji znak sadrzi joS je jedan Cimbenik koji treba uzeti u obzir pri ocjenjivanju
razlikovnog karaktera znaka jer ¢ée utjecati na moguénost prepoznavanja takvog elementa
kao razlikovnog odnosno nerazlikovnog te moze dati znaku razlikovni karakter.

. U nacelu, razlikovni elementi ¢e uciniti znak u cjelini razlikovnim, bez obzira na njihov
poloZaj na proizvodu i na uobi€ajeni nain prezentacije tog proizvoda na trZistu, ako se
mogu prepoznati kao razlikovni u prikazu ziga u prijavi.

Primjeri:
RAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

Verbalni i figurativni elementi mogu se
WHITE prepoznati kao razlikovni u svim
doil primjerima, bez obzira na njihov polozaj,
Sto znaci da takvi elementi svaki od
prikazanih  znakova mogu  uciniti
razlikovnim u cjelini.

WHITE
GORILLA WHITE
GORILLA

-4
b o3

lako se znakovi kao oznake podrijetla
obi¢no ne stavljaju na dno boce, kako je
prikazano u posljednjem primjeru, ta se
mogucnost ne moze iskljuditi.

Razred 32.: FlaSirana voda za pice
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Razred 25.: Obuca

NERAZLIKOVNI

Oznake podrijetla obi¢no se mogu
pronac¢i na unutarnjem dijelu cipela. U
ovom se primjeru razlikovni element
nalazi u o€ekivanom poloZaju i jasno se
moze prepoznati kao razlikovni element
u prikazu, stoga mozZe znaku u cjelini dati
razlikovni karakter.

Znak

Obrazlozenje

Razred 33.: Vino

Etiketa koja sadrZava opisni verbalni
element i koja se nalazi u polozZaju
uobiCajenom za tu vrstu ambalaze
proizvoda ne ¢€ini znak u cjelini
razlikovnim.

Razred 33.: Vino

Nerazlikovni element (moguca godina
proizvodnje) nalazi se na dnu boce, Sto
nije uobic€ajen polozaj za tu vrstu opisnih
podataka. Medutim, neuobi¢ajen polozaj
ne daje razlikovni karakter ocito
nerazlikovnim elementima i stoga znak u
cjelini nema razlikovni karakter.
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. U nekim slu¢ajevima potroSa¢ moze razli¢ito percipirati elemente ovisno o njihovom
poloZaju na proizvodu, zbog ¢ega se moze promijeniti zaklju€ak o razlikovnosti znaka

kao cjeline.

Primjeri:

RAZLIKOVNI

CLOSE

Razred 3.: Kozmeticki
proizvodi

3.2 Boje

NERAZLIKOVNI

Razred 3.: Kozmeticki
proizvodi

Obrazlozenje

Verbalni element ,CLOSE” nije
povezan s proizvodima iz razreda 3.

Kada se nalazi u sredidnjem
polozaju, verbalni element smatra
se razlikovnim jer ne pruza opisnu
informaciju o proizvodu. Stoga se
znak u cjelini mozZze smatrati
razlikovnim.

Medutim, kada se nalazi na vrhu

proizvoda, pored poklopca,
percipirat ¢e se kao opisna oznaka
koja opisuje funkciju

otvaranja/zatvaranja poklopca .

Pri ocjenjivanju razlikovnog karaktera boje mora se uzeti u obzir opéi interes da se
neopravdano ne ograniava dostupnost boja drugim trgovcima koji na trziSte stavljaju
proizvode ili usluge iste vrste kao $to su oni za koje se zahtijeva registracija (vidjeti presude
od 6.5.2003., Libertel, C-104/01, EU:C:2003:244, t.60. i od 24.6.2004., Blau/Gelb,
C-49/02, EU:C:2004:384, t. 41.).

Slu€ajevi u kojima boje ne mogu dati razlikovni karakter proizvodima mogu biti sljededi:

e U brojnim je sluCajevima boja tek dekorativni element proizvoda ili je potro$ac bira
sukladno svojim Zeljama (npr. boje automobila ili sportskih majica), neovisno o broju

postojecih boja

e boja moze biti svojstvena proizvodu (npr. boje za kosu)

¢ boja moze ispunjavati tehnicku funkciju (npr. crvena boja aparata za gaSenje pozara,
razliCite boje elektri¢nih kablova)

e boja isto tako moze biti uobié¢ajena (npr. kao u prethodnom primjeru, crvena boja
aparata za gaSenje pozara)

e boja mozZe upucivati na odredeno obiljezje proizvoda, kao $to je okus (zuta upuéuje
na okus limuna, ruzi€asta na okus jagode). Vidjeti presudu od 3. 5. 2017., T-36/16,
GREEN STRIPES ON A PIN (col.), EU:T:2017:295, t. od 43. do 47., u kojoj je Op¢i
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sud naveo da bi zelena boja, koja se smatra bojom prirode, upucivala relevantnu

javnost na ekoloSka obiljezja predmetnih proizvoda (vjetroturbina).
Kao sto je potvrdio Sud, potro$aci obiéno ne donose pretpostavke o podrijetlu proizvoda na
temelju njihove boje ili boje njihova pakiranja u nedostatku ikakvih grafikih ili verbalnih
elementa jer se boja u pravilu u trenuta¢noj trgovackoj praksi ne upotrebljava kao sredstvo
prepoznavanja (6. 5. 2002., C-104/01, Libertel, EU:C:2003:244). Boja obi¢no nije sama po
sebi prikladna za razlikovanje proizvoda odredenog poduzecéa (t.65.). Prema tome,
pojedina¢ne boje u nacelu nisu razlikovne ni za koji proizvod ili uslugu, osim u iznimnim
okolnostima. Pri ispitivanju ¢e se svaki pojedinaéni slu¢aj morati analizirati zasebno.

. U nacelu, sama cinjenica dodavanja jedne boje obliku proizvoda, kad ne postoji
nikakav drugi verbalni ili figurativni element razlikovnog karaktera, ne moze znaku dati
inherentni razlikovni karakter.

Primjeri:
NERAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

U ovom primjeru dodavanje Zute boje
obliku potrosaci nece percipirati kao
oznaku podrijetla. Uporaba boje za tu
vrstu proizvoda uobicajena je na trzistu.

Razred 9.: Memorijske kartice

Uporaba jedne boje u ovom se slucaju
ne bi smatrala oznakom podrijetla, ve¢

se njome samo pruzaju informacije o
prirodi predmetnih proizvoda. Znak
stoga nema razlikovni karakter.

Razred 16.: Olovke
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e Medutim, ne mozZe se iskljuciti moguénost da odredeni raspored boja koji nije
uobi¢ajen za proizvode stvori pamtljiv ukupni dojam i time znak u cjelini ucini

razlikovnim.
Primjeri:
RAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje
' Raspored boja upotrijeblien na
vjetroturbini iz primjera neuobicajen je na
trziStu i dovoljno jednostavan Sto kod

specijaliziranog potroSaca stvara pamtljiv
ukupni dojam kojeg ¢e se moci prisjetiti
kao sredstva za prepoznavanje.

Razred 7.: Vjetroturbine

Raspored boja upotrijebljen na cjevastom
motoru za garazna vrata iz primjera stvara
lako pamtljiv ukupni dojam. Na tom
konkretnom trziStu proizvodi su gotovo

isklju€ivo  namijenjeni  profesionalnim

potroSaCima koji su navikli utvrdivati
komercijalno podrijetlo tih proizvoda na
temelju boja. Proizvodi u pravilu nisu
vidljivi tijekom uporabe pa se stoga
kombinacija boja ne smatra samo
ukrasnim elementom.
Zbog toga se znak u cjelini moze smatrati
razlikovnim.

Razred 7.: Elektricni otvaradi vrata
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Primjeri:

NERAZLIKOVNI
Znak

Obrazlozenje

Razred 9.: Futrole za mobilne telefone

Kada je rije¢ o futrolama za mobilne
telefone, uporaba kombinacije boja
uobicajena je na trzistu. Stoga potrosac
nec¢e percipirati kombinaciju boja iz
primjera kao oznaku podrijetla, ve¢ samo
kao dekorativni element proizvoda. Znak
u cjelini nema razlikovni karakter.

Razred 20.: Stolice

Kombinacija boja iz primjera prenosi
isklju¢ivo  dekorativnu  poruku koju
potroSaC necCe prepoznati kao oznaku
podrijetla proizvoda. Stoga ta
kombinacija ne moze znak u cjelini u€initi
razlikovnim.
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3.3

Kombinacije €imbenika i elemenata

Postoje slucajevi u kojima zig koji €ini oblik sadrzava vise od jednog od prethodno opisanih
elemenata.

Osim toga, u nekim slu€ajevima postoji vise prethodno navedenih ¢imbenika koji su vazni za
utvrdivanje utjecaja elemenata na razlikovnost znaka.

Razlikovnost znaka u svim ¢e slu€ajevima ovisiti 0 ukupnom dojmu koji ostavlja kombinacija
tih C¢imbenika i elemenata.

3.3.1

Kombinacija ¢imbenika

Ako viSe Cimbenika (kao Sto su veliCina, polozaj ili kontrast) negativno utjeCe na
prepoznavanje elementa kao razlikovnog, to ¢e rezultirati nerazlikovnim ukupnim

dojmom znaka.

Primjeri:

NERAZLIKOVNI

Znak

Obrazlozenje

Razred 33.: Vino

Ukupni dojam znaka nije razlikovan, s
obzirom na veli¢inu, polozaj i nedostatak
kontrastnih boja verbalnog elementa.
Element na proizvodu ne mozZe se
prepoznati kao razlikovan bez wvrlo
pazljivog promatranja s obzirom na to da
se nalazi na manje vidljivom mjestu- na
boci i da je vrlo male veli¢ine te je
njegova boja u slabom kontrastu s
pozadinom. Stoga taj element ne moze
uciniti Zig u cjelini razlikovnim.

Razred 9.: Naodale

Nije mogucée raspoznati element bez
vrlo pazljivog promatranja jer to
onemogucuje njegova veliina i nacin na
koji je ugravirani. To dovodi do
nerazlikovnog ukupnog dojma.
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RAZLIKOVNI

Znak Obrazlozenje

U ovom slucaju veliina elementa i
njegov kontrast s proizvodom omogucuju
da se prepozna kao razlikovan, Sto
zajedno dovodi do razlikovnog ukupnog
dojma.

Razred 9.: Naocale

3.3.2 Kombinacija nerazlikovnih elemenata

. Kombinacija nerazlikovnog oblika i verbalnih i/ili figurativnih elemenata, za koje se
pojedinacno smatra da nemaiju razlikovni karakter, u pravilu ne Cini znak razlikovnim.

Primjeri:

NERAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

Verbalni i figurativni elementi nemaju
razlikovni karakter jer pruzaju opisne
informacije o proizvodu. lako zauzimaju
srediSnji polozaj na obliku te unatoC
njihovoj veli€ini i dovoljnom kontrastu, ti
elementi ne mogu znak u cjelini uciniti
razlikovnim jer potroSa¢ nece percipirati
takvu kombinaciju kao oznaku podrijetla.

Razred 33.: Vino
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Razred 25.: Cipele / Razred 16.: Ambalaza

Nasumicni raspored  jednostavnih
geometrijskih likova na obliku proizvoda
iz razreda 16 $to je uobi¢ajena ambalaza
za cipele iz razreda 25 ne ostavlja
ukupan dojam koji je razlikovan jer
potroSaC nece percipirati tu konkretnu
kombinaciju kao oznaku komercijalnog
podrijetla, ve¢ samo kao moguéi ukras
na ambalazi.

Kombinacija nerazlikovnih elemenata ne
moze dati razlikovni karakter znaku kada
se oblik sastoji od prikazane kutije
zitarica bez razlikovnog karaktera.
PotroSaci bi taj oblik smatrali osnovnim i
uobi¢ajenim oblikom koji sadrzava
opisne informacije o proizvodu.

Razred 30.: Cokolada

Ova kombinacija elemenata, od kojih
nijedan nema razlikovni karakter, ne
moze znaku u cjelini dati razlikovni
karakter.
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Medutim, kombinacija nerazlikovnog oblika i elemenata koji sami za sebe nemaju
razlikovni karakter mogla bi se smatrati oznakom podrijetla, ako je relevantni potroSa¢
moze percipirati kao takvu zbog kompozicije znaka kada se znak promatra kao cjelina.

Primjeri:
RAZLIKOVNI

Znak _ Obrazlozenje

Opisni elementi rasporedeni su tako da
stvaraju oblik suncaiili cvijeta, a takva se
kombinacija moze percipirati kao
oznaka podrijetla i stoga Cini znak u
cjelini razlikovnim.

ELICIOW®

oL

Razred 30.: Cokolada

ViSestruko  ponavljanje toCaka u
kontrastnoj boji na nerazlikovnom obliku
Cini neuobicajenu kombinaciju na trzistu,
zbog &ega je znak u cjelini razlikovan.

Razred 33.: Vino
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NERAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

Visestruko  ponavljanje  toCaka u

® o kontrastnoj boji u ovom ¢e se slu€aju

® percipirati samo kao ukras. Stoga takvi

& elementi ne mogu dati razlikovni karakter

@ znaku u cjelini jer je uporaba dekorativnih

: elemenata  uobiCajena na  trziStu
o ©®

predmetnih proizvoda.

A [

-—

Razred 21.: Salice za kavu

3.3.3 Kombinacija razlikovnih i nerazlikovnih verbalnih/figurativnih elemenata i boja

. U pravilu, kombinacija razlikovnog elementa i nerazlikovnih elemenata na
nerazlikovnom obliku moze zig u cjelini uciniti razlikovnim ako se razlikovni element
mozZze jasno prepoznati medu svim ostalim elementima.

Primjer:

RAZLIKOVNI
Znak Obrazlozenje

Unato¢ kombinaciji brojnih nerazlikovnih
elemenata, verbalni element L,ECS’
moze se prepoznati kao razlikovan u
prikazu zbog njegove veli€ine, polozaja i
kontrasta u odnosu na proizvod te stoga
taj element moze znak u cjelini uciniti
razlikovnim.

Razred 30.: Cokolada
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e Medutim, ako potroSac zbog prisutnosti nerazlikovnih elemenata ne moze odmah
uociti razlikovni element, ta kombinacija mozZe imati za posljedicu nerazlikovnost
znaka.

Primjer:

NERAZLIKOVNI

Znak Obrazlozenje

Verbalni element ,ECS” izgubio se medu
brojnim nerazlikovnim elementima. Zbog
njegova poloZaja, veli€ine i nedovoljnog
kontrasta taj se element ne moze
prepoznati kao razlikovan bez vrlo
pazljivog promatranja te stoga ne moze
znaku u cjelini dati razlikovni karakter.

Razred 30.: Cokolada
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